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Klient

Widocznosc strony

Informuje gdzie na tle konkurencji znajduje sie Twoja strona firmowa, innymi stowy naile
tatwo ja znalez¢ w wyszukiwarce - pamietac nalezy, ze wyszukiwarka jest tym miejscem,
gdzie klient szuka firmy, a nie firma klienta.
Zadaniem zatem jest pojawianie sie na takie zapytania jakie wyszukuja potencjalni
klienci i zaprezentowanie im swojej oferty.
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B - 1 pozycja w Google w wynikach wyszukiwania po nazwie wtasnej.

I - dresy url najlepiej zaindeksowane:
——
I caleria
I - <tualnosci
I orodukty
I - ontakt
I
I outlet
I i1y
I © ciystrybutorzy
I  store > ddd

@

Nie widac podtaczonej Google Search Console.

Konkurencja (wg Senuto)

I 0oz ycjonuje sie w kategorii Dom i Ogréd, podczas gdy konkurencja doktada
do zasobu stow kluczowych stowa i frazy pozycjonujace sie rowniez w kategoriach Dekora-
cja Wnetrz oraz Przebudowa i Budownictwo. Ponizej zestawienie pozycji w kategorii Dom
i Ogrod.

POZYCJA W RANKINGU EKWIWALENT
KATEGORII GOOGLE AD5

6,4 K 3635 10 500 zt
17,6 K 1497 23 500 zt

22K 7 238 3 500 zt
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Ruch organiczny

Top 5 stow kluczowych generujacych ruch organiczny (wg Semrush)
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Ruch brandowy (wg semrush)

Poréwnujac ruch brandowy Firmy i bezposredniej konkurencji (wg nazwy wtasnej) - jest
nad czym pracowal. | cenervje nieco ponad 33% ruchu z 6 stéw kluczowych
bezposrednio zbudowanych na nazwie wtasnej marki. Konkurencja osiaga lepsze wyniki.
Sugestia - trzeba nieco popracowac brandem, wtaczy¢ do dziatan marketingowych takie
ktore budowaty by rozpoznawalnosc¢ marki.

RUCH ORGANICZNY - BERAND RUCH ALL 5K BRANDOWE % RUCHU

5050 6 33,50 %




Branded Traffic Trend
60%
. \/_\
Gaﬂ
Oct 2020 Dec 2020 Feb 2021 Apr 2021 Jun 2021 Aug 2021

Branded vs. Non-Branded

B Branded traffic 33.5% by 6 keywords

MNon-Branded traffic  66.5% by 1.05K keywords

Branded Traffic Trend
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25%
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Oct 2020 Dec 2020 Feb 2021 Apr 2021 Jun 2021 Aug 2021

Branded vs. Non-Branded

B Branded traffic 49.9% by 50 keywords

Non-Branded traffic 50.1% by 2.35K keywords




Branded Traffic Trend

60%

Branded vs. Non-Branded

B Branded traffic

Non-Branded traffic

Sezonowosc witryny (wg Senuto)

Seronowost witryny =

Sozonovwodt witnmy

e

Apr 2021 Jun 2021

33.3% by 36 keywords

66.7% by 1.8K keywords

Aug 2021




Stowa kluczowe

Punktem wyjscia do optymalizacji tresci i stéw kluczowych jest grupa stow na jakich
wyszukiwana jest witryna dzisiaj.

W kolejnym kroku nalezy usunac stowa nie zwiazane z zakresem dziatania oraz dobrac
stowa kluczowe oraz frazy na ktére powinna by¢ wyszukiwana witryna / oferta.

Stan zastany (wg Semstorm)
> I
Ruch

5,05K

Stowa w TOP 3

183

Stowa w TOP 10

518

Stowa w TOP 20

963

Stowa w TOP 50

2,2K

Stowa w TOP 100

3,45K

Zestawienie Stow kluczowych z TOP 10 (518 pozycji) - arkusz | EEEEEGNG

Zestawienie 300 pierwszych stow o najwyzszym potencjale (300/445) + arkusz




Konkurencja

Konkurencja SEO (Semstorm)
Ruch generowany jest z takich samych stow kluczowych - z nimi “scigamy sie” o ruch na stronie.

KONKURENCJA SEO RUCH WSPOLNE SLOWA
5050 X

I 13 000 1740
I 3810 1040
parkiethajnowka.pl 4 520 1220
swiatpodlog.com.pl 9 500 1010
julomax.pl 9 370 979
parkietstudio.pl 7 690 973
walczakparkiety.pl 3 540 946
prodexpol.pl 8720 942
fulmen-parkiety.pl 6210 913

Konkurencja produktowa (wskazana) (Semstorm)
Zestawienie danych dotyczacych stow kluczowych konkurencji:

RUCH ORGANICZNY - BRAND RUCH SK TOP 10 SKTOP 50 SK TOP 100
5050 518 2200 3 450
13 000 755 4120 7 440
3 330 279 2 630 5070

Zestawienie wspdlnych stéw kluczowych z konkurencja (pierwsze 100) - plik [ RGN

Zestawienie top 100 stow kluczowych konkurencji, zmiana pozycji, wartos¢ cpc
i poziom wyszukiwania + plik




Analiza strony pod katem technicznym

Technologia

System zarzadzania trescia - WordPress
Blog - WordPress

Jezyk programowania - PHP

Baza danych - MySQL

Widgety: FB
Statystyki: Google Adwords
GTM

Google Remarketing Tag
Scoring Google - 78/100
zaindeksowane strony 435

Btedy krytyczne - 1x

Btad 4xx
adres URL z kodem statusu 4xx.

Linkuja do niego inne strony w witrynie.

Dlaczego jest to wazne?
Btad 4xx zastuguje na maksymalna uwage.

Btad ten sygnalizuje, ze zawartosc strony nie jest widoczna dla wyszukiwarek, co oznacza
rowniez, ze strona nie bedzie wyswietlana w wynikach wyszukiwania - wptynie to na ruch
organiczny na stronie. Co wazne, jesli btad 4xx zostanie wykryty przez wyszukiwarki,
dana strona zostanie usunieta z ich indeksu, a ponowne jej zaindeksowanie po rozwiaza-
niu problemu moze by¢ ktopotliwe. Jesli wiele btedow 4xx zostanie wykrytych na Twojej
stronie, wyszukiwarki moga nawet obnizyc jej ranking lub liczbe zaindeksowanych stron.

Na witrynie ||} I zn2leziono 4 btedy typu 404.

404 to btedny kod odpowiedzi. Odnosi sie do podstrony, ktora nie zostata odnaleziona
podczas ostatniej wizyty robota indeksujacego. Informuje nas o tym, ze uzytkownik
wchodzacy na dang podstrone, odwotuje sie do lokalizacji lub pliku, ktére nie istnieja.




Jak naprawic¢?

Sprawdz adresy URL, aby oceni¢, czy powinny one taczyc sie z odpowiednimi stronami.
Zazwyczaj nalezatoby sprawdzi¢ literéwki lub potencjalne zmiany lokalizacji tych stron
na nowe adresy URL. Jesli wykryto literowki w adresie URL, nalezy wprowadzi¢ poprawki
wszedzie tam, gdzie uzyto niewtasciwych linkow.

Dla stron, ktére zostaty przeniesione, najlepiej jest utworzy¢ state przekierowania 301
ze starych adresow URL na nowe. Jesli jest to niemozliwe, nalezy zlokalizowac wszystkie
linki do starego adresu URL i naprawic je tak, aby prowadzity do nowego adresu URL.

Jesli adres URL nie ma zadnych literowek, a strona nie zostata przeniesiona, to jest praw-
dopodobne, ze jest btad w rzeczywistym adresie URL. Zweryfikuj nazwe pliku i strukture
katalogow w adresie URL, lub w przypadku korzystania z przepisywania adresow URL,
sprawdz, czy nie ma literowek.

Ostrzezenia - 720x

Plik zawierajacy zestawienie adresow url z btedami i przypisane im btedy
_>

Ponizej typy wystepujacych btedow oraz sugestie dotyczace ich poprawy:
Open Graph URL nie pasuje do kanonicznego - 2x

Opis: Konkretny adres URL ma swoje mikrodane Open Graph wskazujace na adres URL,
ktory jest inny niz ten ustawiony w kanonicznym.

Znaczenie problemu

Facebook bedzie uzywat adresu URL ustawionego w og:url. Jest to wazne, aby nie wpro-
wadzac uzytkownika w btad podczas generowania karty dla Facebooka.

Jak rozwiazac ten problem?

Generowanie mikrodanych Open Graph odbywa sie w szablonie strony lub wtyczce.
W przypadku wyboru wartosci dla kazdej strony nalezy ustawic¢ poprawne wartosci pod-
czas konfiguracji strony, ktorej dotyczy problem.

Brak alt text - 154x

Opis: Adresy URL zawierajg obrazy, ktére nie maja atrybutu alt (np. <img src="https:/so-
meurl/image/png" />).

Znaczenie problemu

Atrybut alt jest uzywany do opisania Twojego obrazu. Wyszukiwarki uzywaja go, aby zro-
zumiec zawartosc plikow graficznych. Ponadto, tekst ten bedzie wyswietlany na stronie,
jesli obrazek nie bedzie mogt by¢ wyswietlony.

Jak rozwiazac ten problem?

Upewnij sie, ze kazdy z Twoich obrazkéw ma zwiezty i opisowy tekst alt.




URL otrzymuje zaréwno linki wewnetrzne follow jak i nofollow - 36x

Opis: Adres URL zawiera mieszanke wewnetrznych linkéw przychodzacych typu follow
i nofollow.

Atrybut nofollow moze by¢ dodany do linku wewnetrznego, aby poinstruowacé wyszuki-
warki, aby nie indeksowaty linkowanego adresu URL. Oznacza to rowniez, ze sygnaty
indeksowania, takie jak link equity (np. Google PageRank) nie sg przekazywane przez link
do linkowanego adresu URL.

Jesli dany adres URL otrzymuje linki nofollowed, jest to zazwyczaj celowe dziatanie,
poniewaz wtasciciel strony nie chce przekazywac link equity do linkowanego adresu URL
lub nie chce, aby wyszukiwarki go indeksowaty.

Jednakze, jesli nawet jeden inny adres URL linkuje do tej strony za pomoca linkow sledzo-
nych, moze to zanegowac wptyw, jaki wtasciciel strony prébowat osiggnac za pomoca
nofollow.

Twitter card incomplete - 170x

Opis: Strony z niekompletnymi mikrodanymi do tworzenia kart na Twitterze - UWAGA -
firma nie ma Twittera, wiec btad moze wynikac z niewykorzystanych i nieskonfigurowa-
nych elementow szablonu WordPress.

Znaczenie problemu

Whykorzystanie mikrodanych do generowania wizytowki twitterowej pomaga uczynic
post w tym medium spotecznosciowym tak bogatym w informacje i atrakcyjnym, jak
to tylko mozliwe. To z kolei zwieksza zaufanie uzytkownikéw do strony i liczbe kliknie¢
w Twoj post. Brak mikrodanych do generowania kart twitterowych powoduje, ze media
spotecznosciowe prébuja sfinalizowaé Twdj post niezaleznie. W ten sposéb Twdj post
moze nie wygladac¢ wystarczajaco atrakcyjnie.

Jak sprawdzic¢ problem?

Do sprawdzenia problemu wystarczy uzy¢ dowolnej przegladarki. Otwaorz kod Zrédtowy
wadliwej strony. W tym celu kliknij prawym przyciskiem myszy w dowolnym miejscu
strony i wybierz opcje "przegladaj kod" lub skorzystaj z narzedzia online https:/codebe-
autify.org/source-code-viewer.

Kod zrédtowy musi zawiera¢ mikrodane dla Twittera.

Jak rozwiazac ten problem?

Konieczne jest dodanie mikrodanych do szablonu strony, aby karta byta wyswietlana.
Zalecenia Twittera https:/developer.twitter.com/en/docs/tweets/optimize-with-
-cards/overview/markup

Poprawnos¢ mozna sprawdzi¢ pézniej: https://cards-dev.twitter.com/validator

Niekompletne znaczniki Open Graph - 111x

Opis: Strony, na ktorych brakuje jednego lub wiecej wymaganych znacznikow Open Graph.
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Znaczenie problemu

Formatowanie Open Graph pozwala na wyswietlanie Twoich tresci w mediach spotecz-
nosciowych w atrakcyjny sposéb. Pozwala to na wygenerowanie wiekszego ruchu z
mediow spotecznosciowych, a takze sprawia, ze Twoje posty wygladaja bardziej profesjo-
nalnie. Brak jakichkolwiek mikrodanych Open Graph sprawia, ze media spotecznosciowe
samodzielnie generuja brakujace dane. Ostatecznie moze to wygladac inaczej, niz zapla-
nowates.

Jak rozwiazac ten problem?

Mikrodane Open Graph sa generowane w szablonie strony. Nalezy doda¢ mikrodane
w szablonie. W przypadku popularnych CMS-6w mozna skorzysta¢ z wtyczek generuja-
cych automatycznie Open Graph.

Duplikaty opisow - 2x

Opis: Twoje strony maja taki sam opis meta. Aby zobaczyc, ktore strony zawieraja duplikaty,
kliknij na tag issue po prawej stronie adresu URL.

Znaczenie problemu

Upewnienie sie, Zze strona posiada prawidtowo napisane meta opisy jest gtéwnym wymo-
giem SEO. Meta opis jest uzywany do generowania snippetu SERP, ktory opisywatby
zawartosc strony internetowej dla uzytkownika. Jesli jest on nieodpowiedni, uzytkownicy
niechetnie beda klikac na snippet i niezaleznie od rankingu strony i tego, jak wiele wysitku
wtozono w optymalizacje witryny, ruch na stronie nieuchronnie ucierpi.

Opisy meta sa jak krotkie reklamy, ktorych uzywa sie, aby przekona¢ uzytkownika,
ze strona zawiera poszukiwane informacje. W przypadku gdy w opisie znajduja sie stowa
pasujgce do zapytania uzytkownika, zostana one wyswietlone pogrubiong czcionka,
sygnalizujac wysoka trafnosc dla uzytkownika. Dlatego tez gtownym celem przy pisaniu
meta opisow jest madry dobor stéw kluczowych.

Zduplikowane meta opisy zazwyczaj nie opisuja doktadnie zawartosci kazdej strony
z osobna. Zazwyczaj sa one albo zbyt szerokie, albo po prostu nie pasuja do informacji
zawartych na odpowiednich stronach.

Jak rozwiazac ten problem?

Rozwiazaniem jest stworzenie unikalnych meta opisow dla kazdej strony. Powinny one
skutecznie i wiernie oddawac tres¢ odpowiadajacych im stron.

Brakuje opisu - 136x
Opis: Na stronie nie znaleziono tresci meta description.

Znaczenie problemu

Dobrze napisane meta opisy sa po prostu niezbedne dla Twojej strony, poniewaz w skré-
cie informuja o tresci, ktora odwiedzajacy moze na niej znalezc. Dla potencjalnych odwie-
dzajacych jest to szansa na sprawdzenie, czy tresc strony jest istotna. Jednym ze sposo-
béw jest sprawdzenie, czy stowa kluczowe, ktérych uzywaja do wyszukiwania w sieci,

pojawiaja sie w tym krotkim fragmencie (stowa kluczowe zazwyczaj sa pogrubione).



Biorac to wszystko pod uwage, meta opis jest waznym obszarem zainteresowania w SEQ.
Mozna osiggnac wysoki ranking strony, inwestujac ogromny wysitek w optymalizacje
strony, ale jesli meta opis wyglada niezrozumiale, nieprofesjonalnie lub btaho, nie zacheci
uzytkownikoéw do wejscia na strone, co wptynie na ruch.

Jesli brakuje meta opisu, wyszukiwarki beda automatycznie go uzupetniaé, co bardzo
czesto nie jest doktadne. W ramach tego procesu wyszukiwarki moga po prostu wybrac
pierwsze 160 znakdow z Twojej strony - moze to byé menu nawigacyjne lub inny nieistotny
tekst. W konsekwencji tracisz kontrole nad tym, co widza potencjalni odwiedzajacy pod-
czas przegladania wynikéw zapytania. Biorac pod uwage, jak duza jest konkurencja
o uwage uzytkownikow, jest to po prostu nie do przyjecia.

Jak rozwiazac ten problem?

Napisz meta opis, ktory jest unikalny, adekwatny do tresci strony i odpowiada na potrzeby
uzytkownika.

Brakuje znacznikdéw kanonicznych - 21x

Opis: Na niektorych stronach brakuje znacznikéw kanonicznych.

Znaczenie problemu

Wedtug Google, kanoniczny adres URL to adres URL strony, ktéra Google uwaza za naj-
bardziej reprezentatywna z zestawu zduplikowanych stron w Twojej witrynie. Na przy-
ktad, jesli masz adresy URL dla tej samej strony (na przyktad: example.com?dress=1234
i example.com/dresses/1234), Google wybiera jeden z nich jako kanoniczny. Zauwaz,
ze strony nie musza byc¢ absolutnie identyczne; drobne zmiany w sortowaniu lub filtrowa-
niu stron listy nie czynia strony unikalng (na przyktad sortowanie wedtug ceny lub filtro-
wanie wedtug koloru przedmiotu).

Znacznik rel=canonical jest elementem HTML umieszczanym w nagtowku dokumentu
HTML i pomaga w zapobieganiu problemom zwigzanym z duplikacja tresci.

Typowy znacznik rel=kanoniczny:
<link rel="canonical" href="http:/www.example.com/">.

Czesto zdarza sie, ze wiele adresow URL prowadzi do tej samej zawartosci strony (jest to
szczegolnie prawdziwe w przypadku korzystania z parametrow URL). Alternatywnie,
moze istnie¢ duze podobienstwo tresci pomiedzy wieloma stronami, w ktérym to przy-
padku sensowne bytoby indeksowanie tylko jednej z nich. W obu przypadkach webma-
ster moze uzyc elementu rel=canonical, aby zidentyfikowac, ktory z wymienionych adre-
sow URL jest reprezentatywny dla catej kolekgji, innymi stowy, ktory z nich jest prefero-
wanym lub "kanonicznym" adresem URL, ktory musi zostac¢ zaindeksowany.

Pominiecie tagu rel="canonical" nie oznacza problemu z duplikatem tresci. Niemniej
jednak, w przypadku posiadania wielu stron z bardzo podobng lub zduplikowana trescia,
pominiecie tego tagu rel=canoncial moze z duzym prawdopodobienstwem spowodowac
takie problemy. Problemy z duplikatami tresci moga by¢ bardzo szkodliwe dla witryny
pod wzgledem SEO.

Google uzywa stron kanonicznych jako gtéwnych zrédet do oceny tresci i jakosci. Wynik
wyszukiwania Google zazwyczaj wskazuje na strone kanoniczna, chyba ze jeden z dupli-
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katow jest wyraznie lepiej dopasowany do uzytkownika: na przyktad, wynik wyszukiwa-
nia prawdopodobnie wskaze na strone mobilna, jesli uzytkownik jest na urzadzeniu mo-
bilnym, nawet jesli strona desktopowa jest oznaczona jako kanoniczna.

Jak sprawdzic i rozwigzac ten problem?

SprawdzZ adresy URL, o ktérych mowa i w przypadku wykrycia duplikatow lub bardzo
podobnych tresci, podejmij dziatania w celu rozwigzania problemu. Po pierwsze, zdecyduj,
ktoéry z adreséw URL z podobna lub zduplikowana trescia powinien zosta¢ wybrany jako
wersja kanoniczna. Nastepnie dodaj znacznik rel=canonical do wszystkich stron w danej
grupie adreséw URL, jednoczesnie wskazujac cel na preferowany (kanoniczny) adres URL

Brakuje H1 - 29x
Opis: Strona nie posiada znacznika h1.

Znaczenie problemu

Znacznik h1l ma najwyzszy poziom w hierarchii nagtéwkéw dokumentu HTML. Podczas
gdy nagtowki nizszych hierarchii (od h2 do hé) zwykle odnosza sie do ograniczonych
sekcji dokumentu, znacznik h1l odnosi sie (i opisuje) zawartosc catego artykutu. Mozna
myslec o tych nagtéwkach jak o elementach, ktére tworza zarys dokumentu - nagtéwki
nizszego poziomu odpowiadaja kluczowym sekcjom i podrozdziatom tworzacym zarys,
podczas gdy znacznik h1 jest odpowiednikiem tytutu lub nagtowka artykutu.

Nagtowki sa zwykle sformatowane w taki sposéb, aby wizualnie przekazac ich wzgledna
waznosc. Tak wiec, znaczniki h1l maja zwykle najwiekszy rozmiar czcionki (i czesto, naj-
bardziej widoczne podswietlenie), a te sa nastepnie h2, h3 i tak dalej.

Biorac pod uwage wage, jaka wyszukiwarki przyktadaja do znacznikow h1, pominiecie ich
jest brakiem "powiedzenia" wyszukiwarce, na jakie stowa kluczowe chce sie zwrdcic
uwage w danym artykule lub innymi stowy, jaka jest tresc artykutu. Poza tym, nagtowki
hl zapowiadaja ogolny temat i pomagaja czytelnikom lepiej rozpoznac hierarchie tresci,
dzieki czemu artykuty sa bardziej czytelne.

Jak sprawdzic ten problem?

Aby sprawdzi¢, czy wystepuje ten problem, nalezy przejrze¢ kod zrédtowy strony. W tym
celu mozna skorzystac z przegladarki - w Google Chrome wystarczy klikna¢ prawym przy-
ciskiem myszy na pusty obszar strony i wybrac opcje "Wyswietl Zzrodto strony"”. Inng opcja
jest skorzystanie z tego narzedzia online https:/codebeautify.org/source-code-viewer.

Jak rozwiazac ten problem?

Zredagowac lub napisac znacznik h1 tak, aby doktadnie opisywat tresc artykutu, a jedno-
czesnie zawierat najistotniejsze stowa kluczowe zwiazane z odpowiednia trescia.

Przekierowania 301 - 1x

Opis: Przekierowania 301 sg obecne.

Znaczenie problemu
Uzywanie przekierowan generalnie nie jest problemem - w niektorych przypadkach moga
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one by¢ bardzo pomocne. Niemniej jednak, nalezy bardzo uwazac na to, jak doktadnie
sa one wdrazane, w przeciwnym razie moze to wptynac na sukces Twoich dziatarn SEO.

Typowym sposobem na przekierowanie z jednego adresu URL na inny jest "state przekie-
rowanie" 301. Kod statusu HTTP 301 wysytany przez serwer WWW w nagtowku odpo-
wiedzi HTTP ma na celu zasygnalizowanie klientowi, ze zadana strona zostata na state
przeniesiona do nowej lokalizacji.

Jak sprawdzic i naprawic problem?
Jesli przekierowania 301 sa poprawnie zaimplementowane, nie stanowig zadnego problemu.

W przeciwienstwie do tymczasowych przekierowan 302, 301 jest najlepszym sposobem
na przekierowanie z punktu widzenia SEQ. Jednym z kluczowych powoddw jest to, ze
takie state przekierowania 301 przenosza wartos¢ poprzednich adresow URL (w tym
rangi strony) na docelowe adresy URL. W ten sposdb wszystkie osiggniecia SEO s3a zacho-
wane. Takie przekierowania informuja rowniez wyszukiwarke, ze stare adresy URL nie sa
juz uzywane, co pozwala na ich usuniecie z indeksu.

Rozmiar pliku CSS jest wiekszy niz 15 KB - 29x

Opis: Adresy URL zawieraja pliki CSS o rozmiarze powyzej 15 KB.

Adresy URL zawieraja pliki CSS o rozmiarze powyzej 15 KB. Wielkos¢ 15 KB jest wzglednie
arbitralna - nie ma twardej i szybkiej reguty, co stanowi "zbyt duzy" plik CSS.

Znaczenie problemu

Im mniejsze sa pliki CSS, tym szybciej sa pobierane, co skutkuje szybszym wczytaniem ich
przez przegladarke.

Jak rozwiazac ten problem?

Pliki CSS moga zawierac niepotrzebne znaki, takie jak komentarze, biate spacje i wciecia.
W produkcji, te znaki moga by¢ bezpiecznie usuniete, aby zmniejszy¢ rozmiar pliku bez
wptywu na to jak przegladarka przetwarza style. Ta technika nazywana jest minifikacja.

Minifikacja CSS jest najlepsza praktyka w branzy, ktéra powinna by¢ wtaczona do Twojego
przeptywu pracy, aby Twoja strona produkcyjna byta zoptymalizowana pod katem wydaj-
nosci. Niektore systemy zarzadzania trescia, takie jak WordPress, maja wiele wtyczek,
ktére pomagaja zredukowac rozmiar pliku CSS za pomoca kilku klikniec.

Rozmiar pliku JavaScript jest wiekszy niz 25 KB - 29x

Opis: Adresy URL zawieraja pliki JavaScript o rozmiarze powyzej 25 KB. Wielkos¢ 25 KB
jest wzglednie arbitralna - nie ma twardej i szybkiej reguty co do tego, co stanowi plik
JavaScript, ktory jest "zbyt duzy".

Znaczenie problemu

Mniejszy rozmiar/przetadowanie pliku JavaScript redukuje czas spedzony na parsowaniu
skryptow, co skutkuje szybszym tadowaniem stron i poprawa doswiadczenia uzytkownika.




Jak rozwiazac ten problem?

Zmniejsz rozmiar pliku JavaScript poprzez usuniecie komentarzy, biatych spacji i zbednego
kodu, a w niektérych przypadkach uzywaj krétszych nazw zmiennych i funkcji.

Minifikacja JavaScript ma mniejszy wptyw na ogélne wrazenia z uzytkowania strony
w poréwnaniu z innymi optymalizacjami, takimi jak dzielenie kodu, eliminowanie martwe-
go kodu i buforowanie kodu JavaScript.

Z tego powodu minifikacja jest optymalizacja o nizszym priorytecie, ktora powinna by¢
traktowana jako krok dostosowawczy, majacy na celu dopracowanie wygladu strony,
a nie jednorazowe zwiekszenie jej wydajnosci.

Wskazowki - 917x
Sugestie poprawiajace jakosc witryny.
Zestawienie =

Rodzaje wskazowek:

Adresy URL bez znacznikow karty Twitter - 3x

Adresy URL bez znacznikéw Open Graph - 3x

Adresy URL, ktére maja 'noindex’, ale nie maja tagu 'nofollow' w kodzie HTML lub w
nagtowku odpowiedzi HTTP. - 21x

Strona posiada wewnetrzne linki wychodzace nofollow. Okreslony adres URL zawiera
linki wewnetrzne z atrybutem rel=nofollow. - 19x

Nagtowki H1 sa za krotkie - 1x

Adresy URL, ktére maja format .pdf. - 5x

Adresy URL, ktére maja format .jpg, .jpeg lub .png. - 38x

Adresy URL, w ktoérych stosunek tresci do kodu jest mniejszy niz 10%. - 171x

Nagtowki H1 sa za dtugie - 4x
Za dtugie adresu URL - 34x
Adresy URL inne niz HTML - 43x
Za dtugi tytut - 118x

Okreslony adres URL zawiera <meta name="robots" content="noindex" /> .- 21x

Strony nieindeksowalne - 21x

Zaindeksowane strony - 197x

Adresy URL z kodem statusu innym niz 200 - 2x
Adresy URL ze statusem 200 - 216x




Predkosc strony
PageSpeed Insights

73% desktop / 22% mobile

Sugestie zmiany:

- Skroc¢ wstepny czas reakcji serwera

- Wyeliminuj zasoby blokujace renderowanie

- Ogranicz nieuzywany JavaScript

- Ogranicz nieuzywany kod CSS

- Zapewnij widocznosc tekstu podczas tadowania czcionek internetowych

- Elementy graficzne nie maja bezposrednio okreslonych atrybutéw width ani height
- Nie uzywa pasywnych detektorow do poprawy dziatania przewijania

- Unikaj document.write()

- Unikaj zbyt duzego DOM - 1702 elementy

- Wyswietlaj zasoby statyczne, stosujac efektywne zasady pamieci podrecznej Znaleziono
8 zasobow

- Zminimalizuj aktywnosc gtownego watku 3,0 s

SCORING WITRYNY PREDKOSC WITRYNY PREDKOSC WITRYNY
GOOGLE MOBILE DESKTOP
78/100 22 % 73 %
I 67/100 11 % 40 %
I 63/100 74 % 98 %

Linkowanie (Semrush)

Backlinks

Backlinki nazywane inaczej linkami przychodzacymi, to jeden z najistotniejszych elementéw
pozycjonowania strony internetowe;j.

Jakie linki przychodzace beda wartosciowe dla witryny?

> takie, ktore pochodzj ze stron, ktérych tematyka jest w sposéb posredni powigzana
z tresciami prezentowanymi na witrynie

> takie, ktore pochodza z zaufanych zrodet (witryn).

Google ocenia wiarygodnosc¢ strony, z ktorej pochodzi link do Twojej witryny.

LICZBA BACKLINKOW DOMENY ODSYLAJACE

19200 125
26 200 306
5100 212




5 najskuteczniejszych linkéw i odpowiadajace im, najwyzej oceniane domeny odsytajace

KOMKURENCIA DOMENY ODSYLAJACE BACKLINKI TYP LINKA

https:/drexpol.com.pl/ follow

httpsfparidetydiacieblepl/
http:fwww.ddd.pl/2019/pl/

https:/fsalon-parkdiet.pl/
hittpffwwwlamparkiet.com.pl/

T— I | -
e | | -
tuje-podiga-drewniana-na-ogrzewanie-podlogowe
https:ifiwwanv houseloves comdblog 202 1/05/16/le-kosz- fallow
_ tuje-podloga-drewniana-na-ogrzewanie-podiogowe:
httpsuifwwavhouseloves.com'blog 202 105/ 16/le-kosz- follow
tuje-podioga-drewniana-na-ogrzewanie-podiogowe
hitpsaifwwashouseloves.comy'blog/ 202 1/05/16/le-kosz- follow
tuje-padloga-drewniana-na-ogrzewanie-podlogowe
Struktura linkow (Semrush)
Follow vs Nofollow Backlink Type
Textlinks (RS 13% 801
@ Follow links 1.59K Frame links 0 0
Nofollow links 295
Form links 0 0
image links [ 27 516
Follow vs Nofollow Backlink Type
Textlinks [ 19 4.94K
B Follow links 25.62K Frame links 0% 0
Nofollow links 543
Form links 0% 0
Image links - 27 6.97TK
View details




Follow vs Nofollow Backlink Type
Text links _ - 3.04K
[ | F:IE:-.-; Iink.-; 4.68K Frame links "
Nofollow links 381
Form links 0

Image links . 14% 717

Top Achoors

Od pewnego czasu Google zwraca uwage na tak zwany “anchor text” (tekst kotwicy)
linkow odsytajacych do naszej witryny. Jezeli tres¢ wszystkich linkow prowadzacych
do konkretne] podstrony jest identyczny, Google uzna to za zjawisko podejrzane i obnizy
ich wartosc.

Tekst kotwicy powinien zawierac réznorodne stownictwo, nawigzujace do stéw kluczowych,
z podkresleniem ze nalezy ostroznie korzystac z tych samych stow kluczowych w réz nych
kotwicach - Google nie lubig powtarzalnosci.

5 najlepiej klikalnych tekstéw (Top anchors) uzywanych w backlinkach przychodzacych.
Popularnosc¢ kazdego tekstu jest okreslana na podstawie liczby backlinkow wykorzystu-

jacych go.

=
-
i~
-
O
=

Domains Backlinks =

<EmptyAnchor> 33 717
I 20 208
. 4 206
I 1 94
| 1 80




Anchor

<EmptyAnchor>

poniedziatek — pigtek: 9:00 — 18:00 sobota: 10:00-...

Anchor

buttons

<EmptyAnchor>

producent deski podtogowej

Domains

65

Domains

Backlinks =
14,230
6,586

930

624

604

Backlinks =

847

772

518

427

298




Domeny odsytajace

Top 5 domen odsytajacych

Root Domain
hurtownie24.pl &2
jdm-option.pl
wkrecona.pl £
parkietydlaciebie.pl

dobrzemieszkaj.pl

Root Domain
dobrzemieszkaj.pl
kenio.pl
lexus-Forum.pl
hurtownie24.pl

strefa-parkietu.pl 1

Root Domain
pro-parkiet.pl
dallas.pl
pro-parkiet.eu
proparkiet.eu

kaczkan.com

IP/Country

51.77.47.144 wm

86.111.242.221 wm

2.57.138.83 wm

188.128.142.54 wm

51.75.59.129 K1

IP/Country

51.75.59.125 11

195.78.66.97 wm

88.99.90.92 =

51.77.47.144 =m

91.134.207.105 K}

IP/Country

89.161.171.231 ==

194.181.228.60 wm

89.161.171.231 ==

89.161.171.231 ==

89.161.171.231 ==

Backlinks
404

174

133

57

55

Backlinks
5,734
1,313
1,062

835

536

Backlinks
356
339
307
299

298




Tresci

Wszyscy producenci parkietéow prezentuja na swoich stronach wartosciowe tresci. Forma
tej prezentacji jest rozna. Na zadnej z porownywanych stron nie widac. Struktura tresci
nie jest doskonata na zadnej stronie.

I 2 poradnikowe tresci w Aktualnosciach, co utrudnia nieco wyszukiwanie
powiazanych tresci poradnikowych - brak blokéw tematycznych czy grup artykutow oma-
wiajacych okreslone zagadnienia.

Linkowanie wewnetrzne tekstowe opiera sie wytacznie na linkowaniu do produktow -
brakuje do powiazanych tresci i linkowania od produktu do tresci poradnikowych — jak
dobrac parkiet?

Nie prowadzona jest niezalezna komunikacja do architektow czy projektantow - istotnej
wydaje sie grupy odbiorcow.

Na stronie podtaczone jest narzedzie dla wykonawcow - inspiracyjne. Troche brakuje
opisu po co jest, dla kogo i jak z niego korzystac.

Rozbudowane opisy produktow i zakresu dziatalnosci firmy.
Trudna nawigacja - nie do kornca wiadomo gdzie czego szukac.
Brak odnosnikéw do publikowania

Sugestie - mozliwos¢ wykorzystania Influenseréw. Ponizej zestawienie najbardziej produk-
tywnych i najskuteczniejszych.

Majbardziej produktywni

Parkietcom 32
Bracia Sadurscy - Nieruchomosci - 35
Parkiet TV - 21
stec_andrzej = 11
Konrad Ksiazak - GPW Notowania

Comparic Rynki . 4

Parkiet Brzozowy

RN R W N

skokwplot + 4

MNajbardziej wartosciowi

Parkietcom 96 tys.
INESS official 00 8 e
Ronnie Ferrari — 7 T s

AsfaltRecords m— 11,2tys
MetflixPL = 07 tys.
przeglad = 7 3tys.
SonyMusicPL = 52tys.
pothkan + 24tys

N O kWM




Dane
Tytut:

° 120 znakow - zalecane: 35-65 znakow

Opis:

212 znakow - zalecane 70-320 znakow

Struktura nagtéwkow:

<H1> <H2> <H3> <H4> <H5> <H&>

1

0
-
o
o

<H1>

<H2>

<H2> Piekno natury przemawiajace przez kazdy element, ktory opowiada whasna historig

<H2> Kreacja Twojej przestrzeni. Pasja. Precyzja. Profesjonalizm. Z mitosci do naturalnego piekna.
<H2> Zapytaj konsultantéw o nasze produkty

<H3> ZAPYTAJ O PRODUKT

<H2> Dodatkowe informacje

w2 |
w2 |
w2 |




Tresci poradnikowe prezentowane w dziale Inspiracje, opatrzone opisem “Architekt radzi”
“Porady techniczne”. Obszerne artykuty, duze zdjecia. Linkowanie do artykutéw powiaza-
nych kontekstowo (lub wczesniejszych odcinkdw). Ograniczone linkowanie do produktéw.

Oddzielna zaktadka dla Architektow - dostepna po zalogowaniu. = skuteczna forma
zbierania leadow.

Opisy produktéw i ich zastosowania - nie bardzo obszerne, prowadzace w gtab do poszcze-
golnych typow podtog. Tam znow zaktadki... Nieintuicyjne, dos¢ skomplikowane.

Duzo tresci w obrebie witryny, bardzo réznych, skomplikowana struktura strony nie uta-
twia nawigaciji.

Dane
Tytut:

O 56 znakéw
Opis:

O 141 znakow

H1 check Producent podtég drewnianych
H1 count 1tags
H1 length 28 characters
H1 = Title H1 does not match Title
Struktura nagtéwkow:
<H1> <H2> <H3> <H4> <H5> <Hé6>
1 2 23 14 0 0




<H1> Producent podtdég drewnianych

<H4:> Linia desek dedykowana architektom

<H4> Nowy wymiar podtogi

<H4> Klimat patacow znad Loary

<H4> Gotowy parkiet dwuwarstwowy

<H4> Gotowa deska dwuwarstwowa

<H4> Barwy inspirowane Italia

<H2> Aktualnosci

s> | I

s> | I
s> | I
<H3> W nagrode podréz do miasta rowerdw, kanatéw i tulipandw!

s> | I
<H2> Inspiracje

<H3> Komfort i piekno w duecie - czyli drewno w hotelowej sypialni

<H3> Drewno na scianie - trend znany przed laty wraca w odswiezonej odstonie
<H3> Podtoga drewniana - stylowe rozwiazanie na lata

<H3> W czym tkwi sek? Czyli nasze sposoby na spdjna podtoge

<H3> WEBINAR Z TOMASZEM PAGOWSKIM: Nasze domy, to my

<H3> Materiaty dla architekta

<H3> Aranzator wnetrz

<H4> Aktualnosci

i3> | I

+e | I
|
<H3> W nagrode podrdz do miasta rowerow, kanatow i tulipanow!

s> | I
<H4> Inspiracje




<H3> Komfort i piekno w duecie - czyli drewno w hotelowej sypialni

<H3> Drewno na scianie - trend znany przed laty wraca w odswiezonej odstonie

<H3> Podtoga drewniana - stylowe rozwiazanie na lata

<H3> W czym tkwi sek? Czyli nasze sposoby na spojna podtoge

<H3> WEBINAR Z TOMASZEM PAGOWSKIM: Masze domy, to my

<H4> Szybki kontakt

<H3> Formularz zamowienia bezptatnych probek podtég drewnianych

<H4> Wybor gatunku drewna:

<H4> Wybér formatu / kolekgji:

<H4> Wybdar kolorystyki / wybarwienia:

<H4> Dane osoby zamawiajacej:

<H4> Adres dostawy

Prosta nawigacja, przejrzysta strona, proste kryteria podziatu tresci - poradnikowa na blogu,
Aktualnosci dotycza wylacznie dziatania firmy wprowadzanych produktow. Teksty blogowe
obszerne, dobrze podzielone w obrebie tekstu, ale wszystkie w jednym “worku” przez co trudno
znalez¢ interesujace zagadnienia.

Linkowanie wewnetrzne z tekstow poradnikowych do produktow.

Brak linkowania miedzy tekstami, brak odnosnikow do poradnikéw na kartach produktéw - pod-
taczane sg pdf-y katalogow produktow zamiast kart pojedynczych produktow.

Nie jest prowadzona rozdzielna komunikacja do grup B2B - ani architekci, ani wykonawcy,
ani dystrybutorzy.

Dane

Tytut:

° 93 znaki - zalecane 35-65 znaki

Opis:
0 177 znakow




H1 check Poznaj nasze drewniane podtogi

H1 count 1tags (Recommended: 1 hl tag)
H1 length 30 characters (Recommmended: 5-70 characters)
H1 = Title H1 does not match Title

Struktura nagtowkow:

<H1> <H2=> <H3> <H4> <H5> <Hb6>
1 0 0 0 0 0
<H1> Poznaj nasze drewniane podtogi

Social Media

Wszystkie firmy sa obecne w Social Mediach, ale widac réznice w podejsciu i doborze zaréwno
kanatéw jak i komunikacji.

INSTAGRAM PINTEREST

KONKURENCJA POLUBIENLA ﬁﬁn OBSERWUIACY | CZESTOTLIWOSE | SUBSKRYPCIE VIDED WYSWIETLEMIA | OBSERWUIACY

23170 3 G478 3/TVG, 381 3 22362 154

Wszystkie profile prowadza komunikacje na FB.
Porownanie aktywnosci 11.08-25.08 (14 dni)

Tresci budowane konsekwentnie, pokazuja inspiracje i okreslone rozwigzania. Skupione na pro-
dukcie i jego zastosowaniu. Okreslona linia graficzna identyfikuje brand. Ale wydaje sie, ze orga-
nicznie osiggane sa niewielkie zasiegi, co skutkuje stagnacje przy ostatecznej liczbie fanéw.

Firma nie prowadzi dziatan reklamowych na F




Dane

PROFIL FANI Sl ER RESPONSE RATE

I 9 % 1.905 +95% 0.090 +37% N/A
Fani dziennie
Catkowita liczba fanow strony.

Fani dziennie

Aktywnosc
Liczba postow, komentarzy i reakcji administratora strony.
Aktywnosé administratora

Aktywnosc
Liczba postow, komentarzy i reakcji administratora strony.

Najbardziej angaZzujace dni publikacji

e
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DZIEN PON WT SR CZW PT SOB ND
Engagement rate 0.050 0.130 0.163 0.094 0.150 0 0

Posty administratora 1 3 2 2 2 0 0]

Najbardziej angazujace godziny publikacji

Suma postow administratora opublikowanych w danych godzinach oraz ich sredni Engage-
ment Rate.

Majbardziej angaZujgce godziny publikacji

Liczba interakcji dziennie

Liczba aktywnosci fanow na stronie pokazuje taczna i czastkowa liczbe komentarzy, reakcji
i udostepnien postéw ze strony oraz liczbe postéw na strone i wspomnien o niej napisanych
przez fandw czy inne strony.

Liczba interakeji dziennie

o W e farsive Samap b

B o e [l T Tar— e gy ppee——

Rozktad interakcji
Procentowy udziat poszczegdlnych typow aktywnosci uzytkownikow.

Rozklad interakcji




Liczba postow wedtug liczby hashtagéow

Whykres ilustruje posty na profilu z konkretna liczba hashtagéw i ich sredni Engagement
Rate.

Liczba postow wedlug liczby hashtagow

TAG POSTY KOMENTARZE POLUBIENIA ENGAGEMENT RATE

1 0 4 0.050
4 0 36 0.141

Tredci mieszane. Spory udziat filmoéw, relacje, FB prowadzony aktywnie (poza ostatnim okresem),
ciekawie. Inspiruje, pokazuje co robi firma, jej ludzie, gdzie sa, w co sie angazuja. Porady archi-
tektow, troche contentu.

Firma prowadzi dziatania reklamowe na FB w sierpniu 2021.
Link do biblioteki reklam:

PROFIL FANI RESPOMNSE RATE

I 22 687 +0% N/A

Aktywnosc Liczba interakcji dziennie - ZERO

Nie ma zatem zestawien dotyczacych aktywnosci poniewaz w porownywanym okresie nie istnieja
aktywnosci na stronie - ostatnia aktywnosc 16 lipca 2021.

nie mniej... nie oznacza to, ze Fanpejdz nie zyje. Swiadcza o tym dane takie jak:




Fani dziennie
Catkowita liczba fanow strony.

Fani dziennie

Przyrost fanow

Liczba nowych fanow strony (réznica pomiedzy nowymi fanami i tymi, ktorzy przestali
nimi byc).

Przyrost fanow

Profil prowadzony w sposéb uporzadkowany, silnie identyfikowalny z marka (okreslony
layout postow). niewielkie zréznicowanie tresci - gtéwnie inspiracyjne i poradnikowe.
Widac konsekwencje, co tez mozna zaobserwowac w przyroscie organicznym fanow profilu.

Firma prowadzi dziatania reklamowe na FB w sierpniu 2021
Link do biblioteki reklam:

Dane

PROFIL FANI sl ER RESPOMSE RATE

e 30 266 +0% 0 0 N/A




Fani dziennie
Catkowita liczba fanow strony.

Fani dziennie

Przyrost fanow

Liczba nowych fanéw strony (réznica pomiedzy nowymi fanami i tymi, ktorzy przestali
nimi byc).
Przyrost fanow

Aktywnos¢ Liczba interakcji dziennie - ZERO

Podobnie jak przy ||l v zadanym okresie nie prowadzone sa aktywnosci - brak
zatem danych. Ostatnia aktywnosc - 11 sierpnia.

Lokalnie
Zestawienie fraz stow kluczowych lokalnych (na podstawie frazy ) = plik




Podsumowanie

Ponizej zestawiono sugestie i propozycje zmian dotyczace kazdego z elementow wylistowa-
nych w analizie.

Widocznos¢ strony

- podiaczyc Google Search Console pod witryne - jest to platforma internetowa stworzona przez
Google, ktora pozwala na sprawdzenie statusu indeksowania witryny przez wyszukiwarke
Google oraz zoptymalizowanie widocznosci strony. Latwiejsze jest monitorowanie widoczno-
§ci strony oraz analiza indeksowania, fraz na ktére wyswietla sie strona czy profil linkéw przy-
chodzacych

Cel - monitorowanie dziatan oraz priorytetyzowanie dziatan celowych poprawiajacych pozycje
witryny.

- rozbudowa contentu o o stowa i frazy stow kluczowych pozycjonujace sie pod inne kategorie:
Dekoracja Wnetrz oraz Przebudowa i Budownictwo

Cel - poprawa widocznosci strony i zwiekszenie ruchu.

Ruch organiczny

- rozbudowa stéw kluczowych i fraz opartych o nazwe wtasna brandu - przygotowanie grupy
takich stow i zwrotow i sukcesywne ich wprowadzanie do contentu. Cel: zwiekszenie udziatu
ruchu brandowego

- rozbudowa dziatar budujacych swiadomosc marki - Cel: zwiekszenie udziatu ruchu brandowego

Stowa kluczowe

- analiza stéw kluczowych wiasnych i konkurencji pod katem ich dopasowania, zastosowania
i podniesienia w wynikach wyszukiwania

- eliminacja z zasobow stow, ktore nie sa powigzane z marka i brandem

- opracowanie fraz i zwrotdw nie pojawiajacych sie na liscie stow kluczowych, a odpowiadajacych
kazdej gatezi dziatania firmy, kazdemu produktowi - 3-5 fraz kluczowych pod kazdy element
oferty

Techniczne parametry strony

- eliminacja btedu krytycznego

- naprawa ostrzezen

- doktadna analiza sugestii i uwag

- poprawa parametrow predkosci, zwtaszcza mobile
- skrocenie wstepnego czas reakcji serwera

- eliminacja zasobow blokujace renderowanie




+ ograniczenie lub eliminacja nieuzywanego JavaScript

+ ograniczenie nieuzywanego kod CSS

« zapewnienie widocznosci tekstu podczas tadowania czcionek internetowych
+ dodanie atrybutéw width i height do elementow graficznych

+ nieuzywanie pasywnych detektoréw do poprawy dziatania przewijania

+ unikanie document.write()

+ unikanie zbyt duzego DOM - 1702 elementy

« wyswietlanie zasobdw statycznych, stosujac efektywne zasady pamieci podrecznej. Znaleziono
8 zasobow

minimalizuj aktywnos¢ gtownego watku 3,0 s

Linkowanie

- rozbudowa linkéw zewnetrznych i domen odsyltajacych; wykorzystanie wysokiej jakosci tresci
i witryn = artykuty, wywiady, aktywne wpisy na wysokiej jakosci stronach, uwagi, komentarze
z linkami

- porzadkowanie istniejgcych linkéw - zmniejszenie liczby linkow nofollow jako nie indeksowanych
przez Google

- sprawdzenie uszkodzonych linkow zewnetrznych

Tresci

- rozbudowa contentu - podziat na sekcje, wyrazne rozgraniczenie tresci pod grupy celowe,
wykorzystanie stow kluczowych

- poprawic¢ wewnetrzne linkowania i odnosniki

- poprawa struktury nagtéwkow (w oparciu o stowa kluczowe)

- skrécenie tytutu

- wykorzystanie influencerow do dystrybucji tresci i budowania rozpoznawalnosci marki

Social Media

- wprowadzenie dziatan ptatnych obok organicznych
- wprowadzenie bardziej réznorodnych formatéw - relacje, filmy, wydarzenia
- wyjscie do grup zawodowych - LinkedIn - komunikacja biznesowa do Architektow
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